	评分表

	序号
	内容
	详细说明
	分数

	1
	报价
	采用低价优先法计算，即满足招标文件要求且投标价格最低的投标报价为评标基准价，其价格分为满分。其他投标方的价格分统一按照下列公式计算： 投标报价得分=(评标基准价／投标报价)×10
	10

	2
	项目整体规划方案
	总体方案中应列出整体规划方案，包括账号定位规划（账号计划、账号定位、目标受众、账号内容）、内容运营规划（内容核心、内容策划、发布策略等）和进度安排等三个模块；由评委进行评议分：优秀的得20分，一般的得10分，差的不得分。
	20

	3
	视频运营方案
	根据各投标人针对本项目提供的短视频运营方案，方案中须明确（每项5分）：
1. 以采购方所辖街区为主要对象，提供包含抖音热点视频、人文讲解、非遗文化、景区活动，游玩攻略等视频拍摄制作，建立账号内容系列；
2. 合作期间，视频发布总数不少于110条，视频发布频次方面，须包括但不限于常态发布视频每周不低于1条，结合营销节点每周不低于2条；
3. [bookmark: _GoBack]根据投标人提供的视频拍摄方案，对视频拍摄的选题、脚本撰写、后期剪辑、拍摄手法、创新意识、演员招募等规划进行评议；
由评委进行评分：方案详实、完整、具有针对性、表现形式丰富、创意性强的得15分；方案部分详实或部分内容具有针对性、较有创意的得10分；方案内容存在缺漏但基本符合服务要求、创意一般的得5分；未提供方案的不得分。
	15

	4
	直播及培训服务方案
	根据各投标人针对本项目提供的直播及培训服务方案，方案中应承诺直播场次需不少于3场，直播培训服务不少于2场。由评委进行评分：方案详实、完整、具有针对性的得3分；方案内容存在缺漏但基本符合服务要求的的得1分；未提供方案的不得分。 
	5

	5
	传播策略
	根据投标人的传播推广策略，由评委进行评分：内容完整且具有创新，可操作性强的得5分；内容相对科学，基本能指导本项目实施的得3分，内容部分完整，部分能指导本项目实施的得1分。内容不符合本项目或未提供资料的不得分。
	5

	6
	质量保证方案
	根据投标人提供的如何把控每条视频的拍摄、制作及传播质量，包括设备、观看量、点赞、评论量、转发，扩大传播度及受众覆盖度等，由评委进行评分：方案安排科学、可行性高的得5分；方案安排相对科学，可行性较好的得3分；方案安排一般，可行性一般的得1分；未提供的不得分。
	5

	7
	类似案例
	方案中是否有同类前期案例（需提供相关合同），其中合作对象为世界500强企业、境外旅游局或文旅政务单位企业（市级及以上），每增加一项加5分，其余不得分，最高不超10分。
	10

	8
	综合实力
	根据投标方提供的公司简介资料（包含资金、发展历史、组织机构情况等）等情况，由评委进行评议分：好的得5分、一般的得3分，差的得1分，未提供本项的不得分。
	5

	9
	粉丝增长指标
	根据投标人提供的方案，针对考核指标按半年—季度—月的颗粒度逐级分解，负责确保各项指标运转正常，对粉丝量、观看量、转发量增长提升策略的规划，由评委进行评分：方案安排科学、可行性好的得5分；方案安排相对科学，可行性较好的得3分；方案安排一般，可行性一般的得1分；未提供的不得分。
	5

	10
	团队设置
	方案中需明确平台运营中的团队人员设置方案。人员设置合理程度第一名得5分，第二名得3分，第三名得1分，第四名之后不得分。
	5

	11
	达人资源
	根据投标人的MCN平台旗下短视频类型达人服务方案，由评委进行评分：方案详实、完整、具有针对性的得5分；方案部分详实或部分内容具有针对性得3分；方案内容存在缺漏但基本符合服务要求的的得1分；未提供方案的不得分。 
	5

	12
	舆情监测和应急预案
	根据投标人提供的针对本项目舆情监测和应急管理、突发情况应对工作方案内容和及时性和实用性等,由评委进行评分：方案内容完整科学，应对措施有针对性，可行度好的得5分；方案内容相对科学，应对措施有针对性，可行性相对好的得3分；方案安排未针对性提出应对措施，可行性欠缺的得1分；未提供的不得分。
	5

	13
	后台服务
	每月定期统计当月浏览量、粉丝数等数据。定期提供详细的运营报告，含内容撰写和发布情况、粉丝增长数量及趋势等，并进行原因分析；为保证本项目运营质量，投标人承诺提供运营报告的得2分，须提供承诺函。
	2

	14
	售后服务
	根据投标人的售后服务情况，服务响应迅速，售后服务完善，售后服务承诺等情况。由评审委员会进行评分，可行、合理的得3分，相比存在细微偏差的得2分，较大偏差（或方案简单）的得1分，其他情况或未作说明的不得分。
	3

	总分
	100



