	评分表

	序号
	内容
	详细说明
	分数

	1
	报价
	采用低价优先法计算，即满足招标文件要求且投标价格最低的投标报价为评标基准价，其价格分为满分。其他投标方的价格分统一按照下列公式计算： 投标报价得分=(评标基准价／投标报价)×20×100%
	20

	2
	项目整体规划方案
	总体方案中应列出整体规划方案，包括内容运营规划（内容核心、内容策划、发布策略等）、发布条数和进度安排等三个模块；由评委在0-20分横向评分，未提供不得分。
	20

	3
	推广方案
	[bookmark: _GoBack]根据投标人的传播推广策略，如何把控每条视频的拍摄、制作及传播质量，包括投放平台、观看量、点赞、评论量、转发，扩大传播度及受众覆盖度等，由评审委员会在0-10分横向评分，内容不符合本项目或未提供资料的不得分。
	10

	4
	样片创意
	曾制作的其他案例样片展示出的创意性与文化调性表现
	10

	5
	类似案例
	方案中是否有同类前期案例（需提供视频），其中合作对象为企业（国央企），每增加一项加5分，其余不得分，最高不超10分。
	10

	6
	综合实力
	根据投标方提供的公司简介资料（包含资金、发展历史、组织机构情况等）等情况，由评审委员会在0-10分横向评分，未提供本项的不得分。
	10

	7
	团队设置
	方案中需明确平台运营中的团队人员设置方案。人员设置合理程度，由评审委员会在0-10分横向评分。
	10

	8
	售后服务
	根据投标人的售后服务情况，服务响应迅速，售后服务完善，售后服务承诺等情况。由评审委员会在0-10分横向评分，其他情况或未作说明的不得分。
	10

	总分
	100



