福州名城保护开发有限公司线上平台
产品包装服务项目评分表

	序号
	评分内容
	详细说明
	分值

	
	
	
	

	1
	项目报价
	采用低价优先原则，即满足招标文件要求且投标价格最低的投标报价得满分。其他投标方的价格分按价格从低到高排序，每次递减2分，依次类推，最后一名得2分。
	10

	2
	抖音账号运营方案
	根据各投标方针对本项目提供的抖音账号运营方案（全年短视频策划发布量不少于96条、全年中视频策划发运营布量不少于24条、全年粉丝增长不低于3万、年度总播放量不低于300万、年度总获赞数不低于15万）由评委进行评分：方案详实、完整、具有针对性的得20分；方案部分详实或部分内容具有针对性得15分；方案内容存在缺漏但基本符合服务要求的的得10分；未提供方案的不得分。
	20

	3
	视频号账号运营方案
	根据各投标方针对本项目提供的视频号视频运营方案（全年视频策划发布量不少于144条、全年粉丝增长不低于1万、年度总播放量不低于25万、年度总获赞数不低于1万）由评委进行评分：方案详实、完整、具有针对性的得20分；方案部分详实或部分内容具有针对性得15分；方案内容存在缺漏但基本符合服务要求的的得10分；未提供方案的不得分。
	20

	4
	产品图文制作方案
	根据各投标人针对本项目产品图文制作方案（每月不低于3篇文旅产品推文发布于“福州名城”公众号、文旅产品美工制作方案、线上平台装修方案）由评委进行评分：方案详实、完整、具有针对性的得20分；方案部分详实或部分内容具有针对性得15分；方案内容存在缺漏但基本符合服务要求的的得10分；未提供方案的不得分。
	20

	5
	团队配置
	[bookmark: _GoBack]根据供应商提供的团队人员投入和岗位设置情况，能否充分保障本项目执行进行打分，团队设置合理、人员投入充分、团队成员中配备高级导演证书的得5分；团队设置较合理、人员投入较充分、可操作性较强的得3分；团队设置不够合理、人员不够投入充分、可操作性一般的得1分，未提供的不得分。注：供应商须提供成员相关证书复印件及社保证明并加盖公章
	5

	6
	满意度
	根据供应商所提供的已完成的同类服务项目的客户满意证明材料进行评分，每提供一份完整的满意证明材料的得1分，满分5分。须提供业主方盖章的评价意见书复印件及合同文本复印件，评价意见须为良好或优秀或满意或其它相似意思。未提供不得分。
	5

	7
	成功案例
	供应商所提供的成功案例需提供视频的原素材截图、视频工程文件截图、以及视频后台数据截图等形式作为佐证。由评委视案例的优劣程度在0-5分横向评分，未提供不得分。
	5

	8
	舆情管理方案
	根据投标人提供的针对本项目舆情监测系统和应急管理、突发情况应对工作方案内容和及时性和实用性等,由评委进行评分：拥有全网舆论情况监测系统，方案内容完整科学，应对措施有针对性，可行度好的得10分；拥有全网舆论情况监测系统，方案内容相对科学，应对措施有针对性，可行性相对好的得6分；没有全网舆论情况监测系统，方案安排未针对性提出应对措施，可行性欠缺的得2分；未提供的不得分。（注：须提供相应系统界面截图、使用账号等佐证材料，未提供不得分。）
	10

	9
	企业荣誉
	供应商获得省级及以上单位颁发的视频类奖项得5分；获得市级颁发的视频类奖项得3分；市级以下奖项得1分。未提供不得分。注：供应商须同时提供获奖相关材料及该创作内容由供应商制作的证明材料并加盖公章，否则不得分。
	5

	总计
	100



